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Ogolne raporty

Tablice jednowymiarowe - Raport pozwala
tworzyc¢ analizy podstawowe, utatwiajace
zorientowanie sie w ogolnej strukturze wynikéw
(np.: zdefiniowac grupe celowg czy przedstawic
0gdlng penetracje), ktéore mogg by¢ punktem wyjscia
do dalszej pogtebionej analizy.

Tablice dwuwymiarowe - Pozwalajg na zbadanie
roznorodnych zaleznosci pomiedzy poszczegdlnymi
Zzmiennymi.

Poréwnanie grup celowych - Raport ten pozwala
na poréwnanie dwoch zdefiniowanych grup celowych,
wykazanie roznic miedzy nimi.

Porownanie fal - Raport ten stuzy do poréwnania
wynikow poszczegodlnych fal. Za jego pomocg mozna
analizowac trendy w postawach respondentow, np. w
zaleznosci od pory roku czy kampanii reklamowych.
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I G=iRE Ogolne raporty

A Millward Brown Company

Ogolne analizy stuchalnosci - pozwalajg
kompleksowo analizowac stuchalnos¢ stacji

radiowych,

Mediaplan radiowy - umozliwia planowanie
nieograniczenie dtugich kampanii reklamowych w
radiu, obliczajgc jednoczesnie wskazniki: GRP, CPP,
CPT, OTH

- -l__'\.-

e udytorium rynku radiowego
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Mowy raport E4 |

Diostephe typy rapaorkdi [llaan

:T abele ogolne: _
Tablice jednowmmiarowe Anulu)
T ablice dwuwymiarowe
Fordwnanie grup celowych
FPordwnanie fal
Analizy stuchalnosc radia;
Bnalizy shuchalnodc
i edia-plan radiown

Z dostepnych
typdw raportéw
nalezy wybrac
Analizy

stuchalnosci.

Formog |

Oferta na badanie audytorium rynku radiowego radio.track 6 B



%MELM}@ Kreator raportow

A Millward Brown Company

Kreator raportow

Yitamy w kreatorze raportowl

F.azdy rapaort mozZe zostac ubworzony 2a pomocg pomochega kreatora raporkdw. Kreator ben przeprowadzi

Lzytkownika przez proces definiowania nowego raportu. Jednakze, jg2eli jgztes juz abeznany 2 definiowanien
hiowych raporkd, mozesz 2echoied omings ten proces.

@ Uruchom kreator raportiw

hie parametrdw raportu 2a pomoc

aczatkujacym uzptkownikam.

Kreator pomaga wyliczy¢
podstawowy raport, krok po
kroku prowadzi przez
definicje parametréw do
koncowej tabeli wynikow.

[T Hie uruchamia) wiece] kreatora

Al | FPomoc |
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#3 SoftReport Explorer 4.12_a - [Analizy stuchalnosci: BezNazwyl] HEE
@ Badanie Raport Edpcia Dane Okno  Pomoc = |ﬁ'|1|

B-80--dal %= | aiit > » oo @ 2w v

Tytul raportu - kliknij tutaj aby zmienic

¢ [VEaR2X|sFrr ey @H

- Fale IW’alloét’: wskaZnika jj

- Grupy celowe

- Stacje radiowe

- Dinii shuchania

- Kwadranse

- 'WskaZniki stuchalnogci

[#- Ustawienia wskaZnikdw
- Migjzca shuchania

- Zrtdko spgnaku ™
- Zmigrne

L

Aby zdefiniowac raport
samodzielnie nalezy wybrac
odpowiednie parametry
dwukrotnie na nie klikajac

5 Komentarze | Matatki I

Fale [23]: Styczen 2001 : Listopad_2DD2 [wielkoge: 196 819) j

Grupy celowe: wezystkie praypadki

Wielkogt [nie wazona): 29 858 BEE (196 819 praypadkdw, 100,0% cabej praby]
Braki danych usuniete po wezpstkich zmiennych.

Ustawienia wskaZnikdw: Wartods wskainika

||

|52 [Fadio Track [Gotéw SWGEKRE
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A Millward Brown Company

#5 Analizy stuchalnogci: Fale | O] =

.@; Mazwa Fale 1
. = “wiszustkie fale

i “wubrane fale

Przycisk Grupa umozliwia
2\ £ e zgrupowanie dowolnie
"/ _( Okno pozwala wybranych fal w jeden okres
: wybrac okres 8 badawczy. Przycisk Dziel wiacza

Listapad 2001 : Stycze 2002 . .
czas,u (fale)’ dla Pagdziemik 2001 - Grudzien 2001 do anallzy kaqu y4 wybra I’IYCh
Wizesien 2007 : Listopad 2001 . .
ktorego beda Sirier 2001 - Pazdzemic 201 fal oddzielnie. /
ipiec s Wrzezien
tworzone Caerwiec 2001 - Sierpien 2001 53811 reep.
. M aj 2007 : Lipiec 2001 24 BES resp.
analizy. / Kwiecier 2001 : Czenwiee 2001 24 885 resp.
N P Marzec 2007 : Maj 2001 28822 resp.
e Eol Luty 2001 : Kwiecier 2001 30944 rezp.
Stpczen 2007 : Marzec 2007 32 588 resp.
“Wwiobrana fal: 21, respodentdw: 176 513
Blad maksymalny 0,2% pray dompélngm poziomie ufnosc 0,95 Fomoc |

radioBltrack 9
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%mm [Mﬁ Parametr ,, grupa celowa”

A Millward Brown Company

#3 Analizy stuchalnosci: Grupa celowa _ O] x|
, 'r Mazma IGrupa celowa 1 (] |
Wizystkis | £apizane zmiennel Fapizang gupy celowe | Wwiunik wyszukiwanial EMiErng uz'_l,ltkuwnikal
Z Dazien wgodnia & |m. Sopot ;I Anuluj |
EI Wiei —— bedzifizki
IRISEE 2amieszrania bielski [woi. $laski]
- X Symbol nadreprezentaci cieszyniski
- % whybrane miasta czgstochowski
: aliwicki
X Powiat kkabucki
- ®  Paodregion kraju [podziak na 44) Iu!:ulinieu:ki _
- X% wiojewadzbwo w podziale na 49 m'kDmWSk'. .
- ) ryzzkowmzki Zer| |
- ¥ Mowe wojewdadztwo [podzisk na 1) szoeufisk
- ® Makroregion GUS [2 makroregiondw) b &Eﬁf_
. . . rybmicki
- X% Hegion kraju [17 regiondw] tyarnngu.‘urski = Db
- X wielkodd migjzcomodc tpzki - |
i T g wiodziskawszki .
¥ Wiglkosc mlemcu:uw?sm [pogrupowana) mawmierciareki Zapisz... |
&3] Respondent - demoarafia aumiecki
&3 Gozpodarzhwo domowe LI m. Biglsk.o-Bista LI
[ e | | Znajdz . |
k=4 ] |

- Pfﬁmby stworzy¢é grupe celowg nalezy\L\
przenies¢ do dolnego okna wybrane
zmienne przy pomocy przyciskow ,I” lub
,LUB"”. Mozna definiowac grupy proste i
ztozone. Przycisk I dotacza do wybranych
warunkdéw zmienna poprzez koniunkcje,

| h \przycisk LUB - przez alternatywe.
Oferta na bad e'ah'élli'/tb;ihniu'iynku radiowego radio.track 10 .
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Parametr ,stacje radiowe”

#3 Analizy stuchalnofci: Stacje radiowe

@ MNazwa IStacie radiowe 1
wiszystkie | Zapisanel Wik w_l,lszukiwanial

adio Program 2

_ dio Program 3
Bis

przedstawiono w
= podziale na stacje

* ogolnopolskie,
regionalne i
lokalne.
e I EEnane 1+ I Badane I

Stacje radiowe

‘wbrane regiony

ke 'y
zhie

Poprzez opcCje WybrarP‘
regiony mozna
ograniczy¢ liste stacji
do wojewodztwa w
\ podziale na 49. .

Wwinbrarych stacy: 10

Winbrane |

Id2 do

I

Paolzkie R adio Program 1
Palskie R adia Progran 2

—" Wybrane do

Polskie R adio Pr
Polzkie Radio Bis
Fadio kamja
Fadio RF Fid
Radio Zet

analizy stacje
radiowe.

LI FPamaoc
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8{\% [Mﬁ Parametr ,kwadranse”

A Millward Brown Company

Kwadranze: Kwadranse I
Mazwa Grupa
4
Yy f* wizzpstkie kwadranze s
€ Wivbrane kwadranse Al

05:00 - 051 11:00-11:1 1700 -

11:15 -
11:30 -

W oknie mozna
wybra¢ wszystkie
lub tylko niektore
kwadranse.

cje pozwalajg wybrac
godzine poczatkowg analiz

59 1545155 oraz dtugosc¢ jednostki
028 18181828 2o czasu.

10:30 - 10:44 230 - 1644 0- 27 id o 44
10:45-10:89 45 - 165! -4F ' od 45 - 04:59

d

I5 :ll I_'I A4 godziny j Parmioc

Oferta na badanie audytorium rynku radiowego radio.track 12 B



8{\% ’ [Bﬁ Parametr ,,miejsce stuchania”

A Millward Brown Company

Miejsca stuchania: Miejsca stuchania

shuchania 1

L

. Diziel
* 'wizpstkie migjzca .

" “wiybrane misjzca ALl

W dornu
f pracy
-amochodzie
WOInRYm migjscu

Okno pozwala na wybor
wszystkich lub kilku miejsc
stuchania stacji radiowych.

L T

Pomog |

TN

Oferta na badanie audyt;) um ryh radiowego radio.track 13 B



%mm ‘, [EULH Parametr ,,zrédlo sygnatu”

A Millward Brown Company

#y Analizy stuchalnosci: Zradho sygnatu
MNazwa Grupa |
f* wiszustkie Zradka Diel I
 \wubrane Zradka Anuluj |
Istnieje mozliwosc
e wyboru wszystkich lub
% kilku zrodet sygnatu
£ stacji radiowych.
Pomoz |

radiolitrack 14 B



%mm [EULH Parametr ,,dni tygodnia”

A Millward Brown Company

Dni shuchania: Dm stuchania

_. Nazws m Grups

1 = Wezystkie dni
= Dni powszednie
 Likendy

Kazdg stworzong gru pq\
mozna dowolnie nazwac.
Pod taka nazwqg bedzie sie
wyswietlata na liscie
parametrow. 4

e =l

Fomoc |

Oferta na badanie audytorium rynku radiowego radio.track i5 B



8{\% [EULH Parametr: wskazniki stuchalnosci

A Millward Brown Company

WskaZnik stuchalnosci: WskaZnik stuchalnosci

W gk aznik k.
J e Ja kO op ty ma Ine \ .
£NajomoEs Wspomagana . ; Arulu
e e rozwigzanie zalecamy
£ azieq dzienny 4 :
Zazieq w kwadranzach Wy bO r W,SZ_y S,tkICh
Udziat w rynku [%] wskaznikow

Sredni czas stuchania [min)
Audytarium fredniega kwadransa

stuchalnosci w
parametrach. /

£najpmozss spontaniczna stac) [zestawu stac)] B jest rawna liczbie respondentdw,
ktarzy bez odztuchania wykazu stac) radiowwch zadeklarowali znajomods stacj (oo
niajmmie] jedne| stac) 2 2estav] B.

Po kliknieciu
wskaznika w oknie
pojawia sie jego

definicja. Pamoc |

" Oferta na badanie audytorium rynku radiowego radio.track i6 B
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Ustawienia wskaznikow stuchalnosci

#y SoftReport Explorer 4.12_a - [Analizy stuchalnosci: BezMazwy1] & x]
@ Badanie Baport Edwcia Dane Okno  Pomoc _I_I- g ll

B-B80-F-HE8R %= | ZHN > = e @ =28 o o v |

Tytul raportu - Kliknij tutaj aby zmienic

e|[/Vmaw B2 X

| EO+ v =H

[#- Falz

[+ Grupy celowe

- Stacie radiowe
- Dni shuchania

- Kwadranze
[ wiskadniki stuchalnogci

Wart ka
- artode wekadnika - przedziab o
~ Estymacia na populacie [000]

wska

it

+ Estymacia na populacie - przedz
Struktura [%]

- Struktura - przedzisk ufnogei (%)
o Affinity index

- Migjsca shuchania

- Zrédbo spgnabu

- Zmiehne

[Styczen 2001 - Pazdziemik 200 7] =] [Waitadt wskaznika

‘wartoic wekainika

‘Wartndd wekaznika - preedziab ufnosci

stymacia na populacic ['000)

stymacia na populacis - przedziat ufnodci ['000)
truktura (%]

truktura - przedzial ufnogci (%)

Affinity indesx

Mozliwych jest kilka
sposobdw prezentacji
danych. Po otwarciu
programu wszystkie z

\._hich sg zaznaczone.

Komentarze | Matatki |

Fale: ;I
Styczen 2007 : PaZdziemik 2002 [wielkogsé: 183 134)
Grupy celowe: wezpstkie przypadki
Wielkost [nie wazona): 29 858 566 (189 134 przypadkdw, 100,0% cabej proby)
Braki danych usunigte po wazystkich zmiennych,
Ustawiznia wskasnikw: Wartodd wskadnika
J -|
SMEEKRC

Oferta na badanie audytorium r{mku radiowego
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A Millward Brown Company

#3 Analizy stuchalnofci: Zmienne M=1E3

wiszpstkie | Zapizane | Whiniki wyszukiwaniaj}m'—f !

ooenacda Po podswietleniu dowolnego
igjzce zamiezzk ania . .
Flespondent - demografia kata |Og u ZmlennYCh Z ||Sty W Ll
= 4 P}- = 4 - - . -
Bl gornym oknie i uzyciu
X Kategaria wizku przycisku Badane 1+ zostang
- ¥ Przedziat wigku [10-letni] - 4
By wybrane zmienne, ktore byty
<X Stan cywiny badane przynajmniej w jednym jui
- ¥ Faza Zycia respong A . . b d I .
o I Foziom wyksztaenia (4 kategoney miesi a.cu Wy ran y m O ana |Zy .
- % Poziom wkzztatcenia [9 poziomdw)
- X% Sphuacja zawodowa badanego
- X Zawdd respondenta [ogdlna kategona [SCO)
- X Zawod respondenta [symbol szczegdbowy [SCO) ;I

Wobierz | Badane 1+ Badangd wwiubranuch srmiennuch: &
- \ W Przycisk Badane |
Prec umozliwia wybranie z
gf‘;jgcjj“:’fk“ katalogu zmiennych tylko
. Faza 2ycia respondenta te Zm |e nne / kté re by*y
Poziom wyksztabcenia [4 kategorie) ba d ane w Cal'y m o k res | e

wybranym do analizy.

FPornoc |

radiolitrack 18 B
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Zaktadka , Tabele”

#3 SoftReport Explorer 4.12_a - [Analizy stuchalnosci: BezNazwy1] MmEE
@ Badanie Haport Edpcia Dane Okno Pomoc = |ﬁ'|1|

B-8D0--HE8l¥

Tytul raportu - kliknij tutaj aby zmienic

B EN e e G

¢ | ViE® T = 5wl 28z az|E 44

[ Fale

B- Grupy celowe

powiat raciborski

[#- Stacie radiowe

- Dini shuchania

- Kwadranse

= Wwisk adniki stuchalnogei
Znajomo$é spontaniczna
Znajomoid wspomagana
Zagieqg tpgodniowy

Zagieg dzienny

Zagieg w kwadranzach
Udziak v rpnku [%]

: Sredni czas stuchania [min)

Audptorium fredniego kwadrans
[+ Ustawienia wskaZnik dw

- Migjzca shuchania

- Zridbo sygnabu

- Zmienne

4] |

Klawisze: Przeliczenie

tabeli,Wyczyszczenie,

Podstawa obliczen,
Sortowania

| 'Q | Radio Track

SMGEKRC

radiolltrack
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Zaktadka , Tabele”

#y SoftReport Explorer 4.12_a - [Analizy stuchalnosci: BezNazwyl] M= E
@ Badanie Haport Edpcia Dane Okno  Pomog - |ﬁ'|1|

B8O -F-Edaa T |E o alEHmSss TS B e VR

Tytut raportu - kliknij tutaj aby zmienic

¢ vViE® % =2 7w e 2020z A

- Fale [Liniec 2002 - Pazdeiemik 2002 7| | [powiat raciborski Zl=] [wartose wskaznika
= Grupy celowe -
Poma.l raciborski 2 5 - ;
[#- Stacie radiowe Sredni Audit
- Dini sbuchania Zhajormosc Znajomogc Zasigg Zasigg Zaziggw Udziat w czas o a"'?'
spontanicana  wspomagana  tygodniowy dzieny kwadranzach  wnku [%) stuchania Sleane
- Kwadranze (i) kwadra

=1 wiskadriki sbuchalnogoi Polskie Radio Pragram 1
s srtarcn ELOl e
* Znajomoss wspomagana Polskie: Radio Bis
- Zasieg tygodniow Fiadio Maryja
en fyaneniony Readio RMF FM
- Zagieg dzienny Radia Zet

~ Zagieg w kwadranzach Fiadio Alfa [Krakdw)

+ Udziak w ronku (%]

i Sredni czas sbuchania (min)
o dudytorium $redriega kwadrans

Mby utworzy¢ tabele wynikém

P nalezy przeciagnac myszka
Nt Ao (trzymajac lewy klawisz) liste

wybranych parametréw na

zielone paski tabeli. W podanym

przyktadzie przeciggniete zostaty

Stacje radiowe do wierszy oraz
Wskazniki stuchalnosci do

|§: | 5] \ kolumn. "/‘f

radiolitrack 20 B
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#y SoftReport Explorer 4.12_a - [Analizy stuchalnosci: BezNazwyl] mEE
@ Badanie Haport Edycja Dane Okno  Pomoc _I_I- <] ll

o s (WS = R Ses R R TR e 3 e 22 VAl
Tytul raportu - kliknij tutaj aby zmienic

¢ | ViEn G = o m e |2az 8z 48

[#- Fale
= Grupy celowe

[Lipiec 2002 : Pazdziemik 2002 7]} [powiat raciborski =I=] [wartosé wskaznika

- powiat raciborski

’ " [ 15 E 8 ]
[#- Stacje radiowe Sredni Audytor
- Dni shuchani Znajomoic Zasieg Zazieg Fasiggw Udziak v czaz ) -

nisuehania tygodnicwy dzienry kwadranzach tynku [%) shuchania credhie
- Kawadranse {min] kwadra

‘wiskazniki stuchalnodci

Znajomot spontaniczna

Polskie Radio Program 1
Polzkie Radio Pragram 2
Polzkie Radio Pragram 3
Palskie Radio Biz

Fadio karyja

Radio RitF Fid

R adio Zet

Fiadio Alfa [Frakdw)]

Radio Bielsko

Radio CCM

Fadio Delta [Bielsko-Biata)
Fiadio Flazh [K.atowice]

ZnajomoFt wepomagana

Zazigqg tpgodniowy
Zasieqg dzienny

Zasieg w kwadranzach
Udziak w rynku (%]
Sredni czas stuchania (min)

Audytorium gredniego kwadrans

000 o |0 0 o 0 o | i (2 12 | i 0 e |3 1

i ~eniii]  Tabela moze zawierac tylko dwa
Ky merao | dowolne parametry, pozostatych
mozna uzyc jako filtrow -
wybierajac je w odpowiednich
| boxach. U
| |

«| | B

SMEEKAC |

|'Q |F|adi0 Track

Oferta na badanie audytorium rynku radiowego radio.track 21 B
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Zaktadka , Tabele”

#3 SoftReport Explorer 4.12.a - [Analizy stuchalnosci: BezNazwyl]
@ Badanie Raport Edycia Dane Okno  Pomoc

=18 %]

B-B0-Z-dal%|BEo a|EHH > > 0 &V

Tytul raportu - kliknij tutaj aby zmienié
¢ VEW %S & il oo Zazaz|F 8 4

m rynku radiowego

IStyczer’l 2001 : Pazdziernik ZIJ[jjl Ipowial raciborski
ierpief 2002 : Listopad <
Lipiec 2002 : Pazdziernik. 20N 5 5 g
----- Styczen 2001 : Pazdziemnil Sredni Audut

- Grupy celows Znajomost  Znajomosc Zasieg Zasigg Zasieg w Udziak w czas o a"' o

. : . spontaniczna  wspomagana  tpgodniowy dzienny kwadranzach ok [%) shuchania .

----- powiat raciborski [min] kwadra
[+ Stacie radiowe 36.3% 835% 37.2% 130% 130% 11.3% 183,05
- Dini shuchania 129% 7373 19.0% 15% 15% 1.3% :Ilgjl gg
- Fawadrange .
- Wskadriki shuchal 1 1 1 1 1 ” 197.88
e Po kliknieciu klawisza , Przelicz tabele ot
stawienia wekad 193,45
- Migjsca shuchania : + H d H =
s o zostaje ona uzuperniona danymi. .
v 21000
- Zmienne .
3 | Radio Flash [K.atowice] a5% £9.9% 21.4% 2.3% 2.3% 21% 201.49
4 | Polskie Fadio Katowice 43.4% a8.6% 45.2% 10.7% 10.7% 7.4% 150,71
5 | Polskie Radio Krakdw 0.3% 25.9% 29% 0.0% 0.0% 0.0% -
E | Radio Mega FM [Pszczynal 11% 14.0% 1.7% 05% 0.5% 0.8% L riric)
7 | Radio eM 107 E FM [Katowice) 52% 3R21% 89% 0E% 063 0.1% 45,00
8 | Radio Pluz Krakdw 24% 15.7% 1.8% 0.0% 0.0% 0.0% -
9 | Radio Pluz Katowice-Gliwice 16.3% E71% 24.9% 1.3% 1.3% 0.7% 115,02

d < o

|22 [Radio Track [Gotéw SMEEKAE |

radiolltrack
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Do wierszy i kolumn tabeli mozna wybierac
dowolne parametry tworzac raporty typu, np.:

Stuchalnos¢ w kwadransach dla kilku stacji,

Udziaty w kwadransach dla dni tygodnia,

Poréwnanie dowolnej ilosci zdefiniowanych grup
celowych

radiolitrack 23 B
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W razie problemow prosimy o kontakt:

tel. +022 545 22 35

ann rom@smgkrc.pl

krz szc@smagkrc.pl

mic sul@smgkrc.pl

‘Oferta na badanie audytorium rynku radiowego radio.track 24 B



