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Rodzaje raportów

Ogólne analizy słuchalności
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Ogólne raporty

Tablice jednowymiarowe – Raport pozwala 

tworzyć analizy podstawowe, ułatwiające 

zorientowanie się w ogólnej strukturze wyników 

(np.: zdefiniować grupę celową czy przedstawić 

ogólną penetrację), które mogą być punktem wyjścia 

do dalszej pogłębionej analizy.

Tablice dwuwymiarowe – Pozwalają na zbadanie 

róŜnorodnych zaleŜności pomiędzy poszczególnymi  

zmiennymi. 

Porównanie grup celowych – Raport ten pozwala 

na porównanie dwóch zdefiniowanych grup celowych, 

wykazanie róŜnic między nimi.

Porównanie fal – Raport ten słuŜy do porównania 

wyników poszczególnych fal. Za jego pomocą moŜna 

analizować trendy w postawach respondentów, np. w 

zaleŜności od pory roku czy kampanii reklamowych.



Oferta na badanie audytorium rynku radiowego 4

Ogólne raporty

Ogólne analizy słuchalności – pozwalają

kompleksowo analizować słuchalność stacji 

radiowych, 

Mediaplan radiowy – umoŜliwia planowanie 

nieograniczenie długich kampanii reklamowych w 

radiu, obliczając jednocześnie wskaźniki: GRP, CPP, 

CPT, OTH 



Ogólne analizy słuchalności
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Typy raportów

Z dostępnych 
typów raportów 
naleŜy wybrać 

Analizy 

słuchalności.
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Kreator raportów

Kreator pomaga wyliczyć 
podstawowy raport, krok po 

kroku prowadzi przez 
definicję parametrów do 
końcowej tabeli wyników.
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Zakładka „parametry”

Aby zdefiniować raport 
samodzielnie naleŜy wybrać 
odpowiednie parametry 

dwukrotnie na nie klikając



Oferta na badanie audytorium rynku radiowego 9

Parametr „fala”

Okno pozwala 
wybrać okres 
czasu (fale), dla 
którego będą
tworzone 
analizy.

Przycisk Grupa umoŜliwia 
zgrupowanie dowolnie 

wybranych fal w jeden okres 
badawczy. Przycisk Dziel włącza 
do analizy kaŜdą z wybranych 

fal oddzielnie.
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Parametr „grupa celowa”

Aby stworzyć grupę celową naleŜy 
przenieść do dolnego okna wybrane 

zmienne przy pomocy przycisków „I” lub 
„LUB”. MoŜna definiować grupy proste i 
złoŜone. Przycisk I dołącza do wybranych 
warunków zmienną poprzez koniunkcję, 
przycisk LUB - przez alternatywę.
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Parametr „stacje radiowe”

Poprzez opcję Wybrane 
regiony moŜna 

ograniczyć listę stacji 
do województwa w 
podziale na 49. 

Stacje radiowe 
przedstawiono w 
podziale na stacje 
ogólnopolskie, 
regionalne i 
lokalne. 

Wybrane do 
analizy stacje 
radiowe.
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Parametr „kwadranse”

Opcje pozwalają wybrać 
godzinę początkową analiz 
oraz długość jednostki 

czasu.

W oknie moŜna 
wybrać wszystkie 
lub tylko niektóre 
kwadranse.
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Parametr „miejsce słuchania”

Okno pozwala na wybór 
wszystkich lub kilku miejsc 
słuchania stacji radiowych.
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Parametr „źródło sygnału”

Istnieje moŜliwość 
wyboru wszystkich lub 
kilku źródeł sygnału 
stacji radiowych.
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Parametr „dni tygodnia”

KaŜdą stworzoną grupę 
moŜna dowolnie nazwać. 
Pod taką nazwą będzie się 
wyświetlała na liście 

parametrów.
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Parametr: wskaźniki słuchalności

Jako optymalne 
rozwiązanie zalecamy 
wybór wszystkich 
wskaźników 
słuchalności w 
parametrach.

Po kliknięciu 
wskaźnika w oknie 
pojawia się jego 

definicja.
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Ustawienia wskaźników słuchalności

MoŜliwych jest kilka 
sposobów prezentacji 
danych. Po otwarciu 
programu wszystkie z 
nich są zaznaczone.
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Typy raportów

Po podświetleniu dowolnego 
katalogu zmiennych z listy w 

górnym oknie i uŜyciu 
przycisku  Badane 1+ zostaną
wybrane zmienne, które były 
badane przynajmniej w jednym 
miesiącu wybranym do analizy.

Przycisk Badane 
umoŜliwia wybranie z 

katalogu zmiennych tylko 
te zmienne, które były 
badane w całym okresie 
wybranym do analizy.
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Zakładka „Tabele”

Klawisze: Przeliczenie 
tabeli,Wyczyszczenie, 
Podstawa obliczeń, 

Sortowania
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Zakładka „Tabele”

Aby utworzyć tabelę wyników 
naleŜy przeciągnąć myszką  
(trzymając lewy klawisz) listę 
wybranych parametrów na 

zielone paski tabeli. W podanym 
przykładzie przeciągnięte zostały 
Stacje radiowe do wierszy oraz 
Wskaźniki słuchalności do 

kolumn.
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Zakładka „Tabele”

Tabela moŜe zawierać tylko dwa 
dowolne parametry, pozostałych 

moŜna uŜyć jako filtrów –
wybierając je w odpowiednich 

boxach.
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Zakładka „Tabele”

Po kliknięciu klawisza „Przelicz tabelę” 
zostaje ona uzupełniona danymi.
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MoŜliwości analiz

Do wierszy i kolumn tabeli moŜna wybierać 

dowolne parametry tworząc raporty typu, np.:

Słuchalność w kwadransach dla kilku stacji,

Udziały w kwadransach dla dni tygodnia,

Porównanie dowolnej ilości zdefiniowanych grup 

celowych 
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MoŜliwości analiz

W razie problemów prosimy o kontakt:

tel. +022 545 22 35

ann_rom@smgkrc.pl

krz_szc@smgkrc.pl

mic_sul@smgkrc.pl


