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Badanie Internetowego Audytorium Radia »
KBR

Komitet Badan Radiowych

Cel: poznanie zwyczajow i postaw zwigzanych z korzystaniem z radia w
Internecie

Czas: 7-18 maja 2010
Sposob: ankieta internetowa (CAWI)

Badani: zaproszenie do badania zostato wystane na 3100 adresow e-mail,
ktdre zostaty zebrane w okresie od stycznia do kwietnia 2010 od
respondentow badania Radio Track. Ankiete wypetnito 618 respondentow.



Respondenci

Ponad 2/3 respondentow stanowig stuchacze w wieku 15-34, niemal wszyscy
maja srednie lub wyzsze wyksztalcenie. Struktura proby odzwierciedla strukture
populacji internautéw w Polsce.
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Najwazniejsze wnioski »
KBR

Komitet Badan Radiowych

Sposrdéd badanych form stuchania materiatu audio w sieci najczesciej
wskazywane byto radio internetowe online.

Prawie 2/3 stucha stacji online dostepnej rowniez w eterze. Gtéwnym
powodem wyboru konkretnej stacji jest muzyka — jednoczesnie stuchacze wolg
stacje z okreslonym typem muzyki niz z mieszankg stylow.

Radio online najczesciej stuchane jest bezposrednio ze strony www oraz
W mniejszym stopniu przy pomocy playera (WinAmp, WMP).

Wiekszos¢ respondentdw ma stycznos¢ z reklamami w trakcie stuchania radia
online, ale nie sq sklonni ptaci¢ za mozliwos¢ stuchania radia bez
reklam.

Prawie 2/3 respondentow korzysta z mozliwosci stuchania radia online ponad
rok. Wiekszosc¢ z nich stucha minimum raz w tygodniu - z reguty w domu, w
ciaqgu dnia i wieczorem. Prawie 1/3 deklaruje stuchanie radia online w
pracy. Zwyczaje konsumpcji radia online nie roznig sie istotnie od konsumpcji
radia eterowego.

Potowa respondentéw deklaruje, ze w trakcie stuchania radia online zajmuje
sie czynnosciami innymi niz siedzenie przy komputerze jednakze najczesciej
medium to towarzyszy pracy na komputerze.



Stuchanie radia w Internecie

Prawie 90% ankietowanych zadeklarowato stuchanie radia w Internecie. Co

trzeci badany stucha radia w Internecie bardzo czesto.
W dalszej czesci raportu prezentowane dane dotycza osob, ktore stuchaja radia

w Internecie.

Stucha radia w Internecie
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Sposob stuchania radia

Sposrod stuchajacych radia w Internecie niemal wszyscy deklaruja stuchanie
radia online. Zainteresowanie podcastami wyrazito nieco ponad 10% badanych.

959%

16%
11%
radio online stuchanie fragmentéw programu pobieranie z Internetu podcastow
radiowego juz wyemitowanego w
eterze

N=553



Radio online — czestotliwosc¢ stuchania

KBRﬂ'

Prawie 2/3 respondentow stucha radia online ponad
stucha minimum raz w tygodniu.
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Komitet Badan Radiowych

rok. Wiekszos¢ z nich

Jak czesto stucha
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Radio online — czestotliwosc¢ stuchania

Im czesciej - tym wiecej - potowa respondentow, ktorzy stuchajg radia online
najczesciej, spedza przy nim ponad 3 godziny dziennie.
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Radio online — czestotliwosc¢ stuchania KBR»

Komitet Badan Radiowych

Wiekszos¢ badanych deklaruje, ze radia online stucha zwykle w domu. Niecata
1/3 respondentow stucha radia online w pracy. Najczesciej radia w Internecie

stuchamy w ciagu dnia i wieczorem - radio online uzupetnia radio FM, ktore
kroluje w pierwszej czesci dnia.

W jakie dni Pora dnia Miejsce
Rano . W innym miejscu } 39,
powszednie 4 ]
W ciqgu dnia,
w t_rakC|e W szkole/na uczeli | | 3%
codziennych
aktywnosci
Wleczorem _ ! e -
weekendy 1 1
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Radio online - zrddta stuchania »
KBR

Komitet Badan Radiowych

Wszyscy stuchaja radia online w komputera. Co 10 respondent korzysta tez z
mozliwosci swojej komorki w celu stuchania radia internetowego.

Z jakiego zrodta stucha radia online

komputer
(stacjonarny 100%
lub laptop)

telefon

o
komdrkowy 10%

inne | 1%
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Radio online — czynnosci w trakcie stuchania

Radio online jest medium towarzyszacym - potowa respondentéw deklaruje, ze
w trakcie stuchania radia online zajmuje sie czynnosciami innymi niz praca na
komputerze, pozostali w trakcie stuchania korzystaja z komputera.

Czy stuchajac radia wykonuje inne
czynnosci

inne czynno$ci niezwigzane z pracq przy komputerze 549%

I

komunikuje sie ze znajomymi 51%

przegladam serwisy spotecznosciowe, fora intermetowe i

blogi 44%

82%

gramw gry komputerowe lub on-line 24%

przeglagdam strony internetowe

sprawdzam poczte elektroniczng 73%

pracuje na komputerze 75%

|
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Radio online — inne media podczas stuchania

Prawie wszyscy respondenci w trakcie stuchania radia online przegladaja
Internet.

Czy stuchajac radia, korzysta z innych
mediéow?

oglada telewizje 20%

l I I

stucha tradycyjnego radia . 6%

34%

czyta prase

l I l

979%

przeglada Internet

inne I 3%

N=523



Radio online — zwyczaje stuchania »
KBR

Komitet Badan Radiowych

Ponad potowa respondentow stucha radia online co najmniej od roku.
Wiekszosc¢ stucha radia minimum raz w tygodniu.

Dtugos¢ stuchania w ciqgu dnia zwieksza sie wraz z czestotliwoscig stuchania -
ch? ajacy radia online codziennie, spedzajq przy nim w wigkszosci ponad 2
godziny.

Wiekszosc¢ stucha radia online w domu - w ciqgu dnia i wieczorem. Prawie 1/3
deklaruje stuchanie w pracy.

W wiekszosci przypadkéw radio online towarzyszy pracy na komputerze
przeglqdanle stron www, pisanie maili, czynnosci zwigzane z pracg
zawodowq). Potowa respondentow zadeklarowa+a ze radia online zdarza im sie
stuchac podczas czynnosci nie zwigzanych z pracq na komputerze.



Radio online — najczesciej stuchana stacja

Prawie 2/3 respondentow deklaruje, ze najczesciej przez nich stuchana w
Internecie stacja radiowa jest dostepna takze w eterze.

Najczesciej stuchana
stacja radiowa w Internecie

jest
dostepna
wylacznie
w
Internecie
36%
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Radio online — wybor stacji

Glownym czynnikiem decydujacym o wyborze stacji jest muzyka.
Co trzeci respondent dowiedziat sie o stacji online z informacji nadawanej na

tradycyjnej antenie radiowej.

Co decyduje o wyborze
muzyka, ktorg o
— 90%
tresci/audycje, o
et magae [ 47%
marka stacji o
radiowej - 21%
opinia na
temat stacji . 7 %0
radiowej

inne I 49/

fakt, ze
stuchaja tej Jl 30/

stacji inne
osoby
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Skad dowiedziat sie o stacji

— 40%
wyszukiwarke

z informaciji

na tradycyjnej 34%
antenie radiowej

z informacji

innych oséb

Internecie
z reklam w - 8%
innych mediach

inne (jakie?) J- 4%




Radio online - odtwarzanie

Wiekszos¢ respondentow stucha radia online wchodzac na strone www stacji.

Z jakiego zrodta stucha radia online / Jaki odtwarzacz najczesciej

ze strony
internetowej .

4 Player

z odtwarzacza II
(playera) Open Fm Player

Foobar
z komunikatora -

Real Player

inne zrodto I 2%

|

\ inny
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Radio — ulubiona stacja

KBRY

W duzej czesci wspominana jest muzyka:
»,Nadaje muze mojej mtodosci”

~Najlepsza muzyka”

,0Odpowiada mi profil muzyczny”

W przypadku portali szeroki wybor muzyki:

Komitet Badan Radiowych

»,Poniewaz mam mozliwos¢ wyboru rodzaju muzyki, ktérej w danym momencie mam

ochote stuchac”
»,Bardzo duzo podstacji grajacych okreslony typ muzyki”

Dla czesci stacji — przyzwyczajenie:
~Stucham jej od 20 lat”

~Stucham od lat”

»~lowarzyszy mi od lat w codziennym zyciu”

Czy ma ulubiona stacje online

N=523




Radio online - muzyka

Prawie potowa respondentéw woli gdy radio online gra okreslony typ muzyki.

Muzyka stuchana w Internecie

rock

pop
klasyczna/powazna
jazz

techno

hip-hop

blues

inna

disco

poezja $piewana
rap

heavy-metal
folk

funky

disco polo
country
biesiadna

gospel, spirituals

N=523/486

61%
59%

Preferuje radio w Internecie

grajace
okreslony typ
muzyki (np. jazz
lub hip-hop)

grajgce
mieszanke
stylow
muzycznych

grajace muzyke i
nadajace
audycje

nadajace tylko
audycje

I 2%




Radio online — dodatkowe informacje

KBR

Komitet Badan Radiowych

Wiekszos¢ respondentow preferuje gdy wyswietlane dodatkowe informacje
dotycza stuchanej muzyki.

Jakie informacje Gdzie wyswietlane
informacje o stuchanej muzyce — 85%
(tytut, wykonawca, tytut ptyty)
1 w
informacje o artystach _ 549, wykorzystywanym 76%
wykonujacych utwory playerze

teksty piosenek _ 449

inne informacje dotyczace
stuchanej muzyki i artystow - 33%
(ciekawostki) na stronie www,

tworzac

powigzania z o
zadne z wymienionych . 8% pozostatymi 39%

elementami
serwisu

inne fl 2%
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Radio online - reklamy

Wiekszos¢ stuchaczy radia online zetknela sie z reklamami w tym medium, ale
jedynie 14 proc. z nich bytoby sklonnych ptaci¢ za mozliwos¢ stuchania bez
reklam.

Czy zetknat sie z reklamami Reklamy

tak, reklamy
dzwiekowe w
trakcie stuchania
radia

64%

okreslong
kwote w

miesigcu,
aby miec¢

tak, reklamy na
stronie
stuchanego radia

459

tak, reklamy w

o
playerze 17%

nie zetknatem sie 17%
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Radio online - stacje radiowe »
KBR

Komitet Badan Radiowych

Co trzeci respondent deklaruje stuchanie stacji online dostepnej jedynie w
Internecie. Wiekszos¢ badanych stucha w Internecie stacji dostepnej takze w
eterze.

Zdecydowana wiekszos¢ wybiera stacje ze wzgledu na muzyke, jednak 1/5
respondentow bierze réwniez pod uwage marke stacji. Respondenci wolg gdy
stacja gra okreslony typ muzyki niz mieszanke stylow muzycznych.

Najczesciej dowiadujq sie o stacji przez wyszukiwarke oraz z informacji
przekazywanej na antenie stacji nadajgcej w eterze. Co czwarty respondent
dowiedziat sie o stacji z reklamy w Internecie.

Okoto 3/4 respondentow stucha stacji wchodzac na strone www. Ponad 1/3
uzywa do tego playera - najczesciej WinAmpa i WMP.

Wiekszos¢ respondentdéw ma stycznosc¢ z reklamami w trakcie stuchania radia
online, ale nie sg sktonni ptacic za mozliwosc stuchania radia bez reklam.



Podcasty

Podcasty najczesciej pobierane saq z witryny stacji.

Codziennie,
prawie
codziennie

2-3 razy w
tygodniu

Raz w
tygodniu

Raz w miesigcu

Rzadziej niz
raz w miesigcu
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Jak czesto pobiera

e

Skad pobiera

witryna stacji
nadajgcej w
Internecie

inna witryna
udostepniajaca
podcasty

18%




Podcasty

1/3 respondentow pobierajacych podcasty odtwarza je w urzadzeniu
przeno$snym (odtwarzacz MP3).

Podcasty - stuchanie W jakim celu pobiera

Odstuchuje 96%
opiuje do
odtwarza-
cza MP3iz Sciggam ze
niego strony w celu 239,
stucha archiwizacji

32%

Rozsytam do o
znajomych I 9%

Umieszczam na
innej stronie 1%
internetowej

N=71



Podcasty K BR~

Komitet Badan Radiowych

Niecate 1/5 respondentdéw pobiera podcasty z Internetu — w wiekszosci
przypadkéw ze strony www stacji.

Ponad potowa badanych deklaruje, ze podcasty pobiera raz w miesigcu lub
rzadziej.

Co trzeci respondent odstuchuje podcasty na odtwarzaczu mp3.



BINnAR

Badanie Internetowego
Audytorium Radia

kontakt:

Krzysztof Gtowinski

rzecznik prasowy Komitetu Badaa Radowych
krzysztof.glowinski@radiotrack.pl

kom. 505-566-446



